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	Техническое Задание:
Оценка концепций рекламных роликов

	
	


Компания: ПАО «Детский мир»	

Контактное лицо: Ирина Кузьмина, начальник отдела маркетинговых проектов

Телефон: +7 (495) 781 08 08, доб. 26 30

Адрес электронной почты: IAKuzmina@detmir.ru

Дата: 25/01/19





Требования к участникам тендера / к отбору победителей:

- исследовательское агентство, имеющее методологию и опыт проведения исследований по оценке концепций рекламных роликов
- опыт проведения исследований по оценке концепций рекламных роликов – подтвердить сканами договоров за 3 года
- не работает с конкурентами ДМ
- сроки проведения исследования (указаны в брифе)

































	

	
	

	ЦЕЛИ
	Выбор наиболее привлекательной концепции рекламного ролика из разработанных креативным агентством к определенной рекламной кампании

	ЗАДАЧИ ИССЛЕДОВАНИЯ
	- Оценить восприятие идей рекламных видео роликов по следующим параметрам:
· общая привлекательность
· понятность бренд-сообщения
· уникальность
· релевантность бренду/рынку 
· сильные и слабые стороны концепции
· мотивация к посещению магазина
· соответствие заданным атрибутам бренда
- Рекомендовать направления для доработки предложенных концепций
- Определить наиболее привлекательную концепцию в восприятии потребителей
- Протестировать вординг и/или варианты слогана
- Выявить инсайты относительно каждой концепции / слогана

	РАЗМЕР ВЫБОРКИ 
	Не менее 150 интервью для оценки 1 креативной концепции

	СТРУКТУРА ВЫБОРКИ И КВОТЫ
	
Случайная выборка, представленность регионов и городов в выборке отражает структуру аудитории пользователей Интернета в рамках целевой аудитории опроса
	Пол / Возраст
	· Женщины 100%, 25-45 лет

	Дети в семье
	Равномерная представленность групп:
· Родители детей от 0 до 3 лет
· Родители детей от 4 до 7 лет 
· Родители детей от 8 до 10 лет

	Опыт покупки детских товаров 
	· Совершали покупки детских товаров в розничных магазинах и/или интернет-магазине Детский мир и в других розничных и/или интернет-магазинах в течение последних 6 месяцев – не менее 50% 
· Совершали покупки детских товаров в других розничных и интернет-магазинах за последние 6 месяцев, не совершали покупку ни в розничных магазинах, ни в интернет-магазине Детский мир – не более 50%, при этом не отрицают покупку как в розничных магазинах, так и в интернет-магазине Детский мир в будущем
· Покупка детских товаров в розничных магазинах осуществлялась в последние 3 месяца, в интернет-магазинах – в последние 6 месяцев

	Материальное положение
	· На питание денег хватает, но покупка одежды вызывает затруднения
· Денег хватает и на питание, и на одежду, но купить сейчас телевизор, холодильник или стиральную машину из собственных средств было бы трудно
· Денег хватает на бытовую технику, но на новый автомобиль нам не хватит
· Денег хватает на все, кроме покупки недвижимости (дачи, квартиры)




	МЕТОД СБОРА ДАННЫХ
	Онлайн, внешняя панель, самостоятельное заполнение

	ИНСТРУМЕНТАРИЙ
	До 15 минут
Число открытых вопросов – не менее 2

	ГЕОГРАФИЯ
	Россия, репрезентативно регионам присутствия сети ДМ

	ПЕРИОДИЧНОСТЬ*

*Количество замеров может быть изменено
	Замер креативов для рекламных кампаний:
· «Новый год»: период тестирования – сентябрь;
· «Гендеры»: период тестирования – ноябрь;
· «Back to school»: период тестирования – май;
· «Месяц страшных скидок»: период тестирования – август
· Дополнительная кампания

	ФОРМАТ И СРОКИ ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ ОТЧЕТНОСТИ
	· Итоговый отчет PPT – 4-10 календарных дней после предоставления материалов для тестирования в зависимости от срочности задачи
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