1 тур. Отборочный тур.
Обязательные требования к участникам.

1. Опыт работы Агентства не менее 5 лет (Подтверждается свидетельством о регистрации).

2. Участник должен специализироваться в сфере стратегического медиа-планирования и размещения рекламы, подтверждается членством АКАР - Ассоциация Коммуникационных Агентств России.

3. Вхождение в медиа холдинг ТОП 6 за 2019 год по данным AdIndex.

4. Доля размещения рекламы на федеральном ТВ по результатам 2019 года в общем объеме медиа-размещения составляет не менее 50%, по данным AdIndex.

5. Позиция Клиента (ДМ) в клиентском листе ТОП 10.

6. Предоставление полного медиа сервиса, включая работу с контентом, данными и аналитикой.

7. Наличие документального подтверждения подписки на данные исследований MediaScope. Наличие иного программного обеспечения, позволяющего участнику проводить исследование рынка. Подтверждается официальным письмом MediaScope или копией лицензии, или письмом компании-владельца программного обеспечения:
· ADEX 
· Palomars 
· Galileo 
· Indtar 
· Infosys 
· TVPlanet 
· SuperNova 
· Sputnik 
· Atelier 
· DataFriend (Ipsos Comcon) 
· другое 

8. ТВ-биллинг Агентства – не менее 1,2 млрд. руб по рейтингу Adindex.ru за 2019 г.

9. Отсутствие задолженности по налогам и сборам (Подтверждается справкой налогового органа об отсутствии задолженности по налогам, выданная не позднее, чем за 30 дней до даты её предъявления в тендерную комиссию по форме КНД 1120101).  

10. Участник не должен находиться под процедурой банкротства, в процессе ликвидации или реорганизации, на его имущество не должен быть наложен арест.

11. Отсутствие конкурентов в части ТВ планирования и размещения рекламы в клиентском листе Агентства на момент заключения и действия договора с ПАО «Детский мир». Список конкурентов – Приложение 1.

12. Квалификация команды.
Выделение для работы с ПАО «Детский мир» специальной проектной команды. 
Опыт работы команды:
· опыт работы в Медиа Агентстве не менее 5 лет
· опыт работы с ритейлом не менее 3 лет (каждого члена команды)
· опыт работы с детской категорией 


13. Дополнительный критерий:
· Опыт работы с рекламодателями по ТВ размещениям в 2019 г. по ТОП 30 рекламодателям AdIndex

14. Заполненная анкета участника.


Следующий этап проведения тендера:

2 тур. Ценовая оценка закрытого варианта планирования БЕЗ запроса условий в НРА. 
Единый формат для заполнения будет предоставлены после подведения итогов 1 тура.

Обязательное условие участия – готовность предоставить свое коммерческое предложение для оценки независимому медиа аудитору.

[bookmark: _GoBack]Дальнейшие этапы будут описаны позднее.


