                            

Техническое задание:
Составить коммерческое предложение на съемки ТВ-роликов «Месяц Страшных Скидок» (ролики уже отсняты, сбор КП необходим для сравнения расценок с текущими подрядчиками): https://cloud.mail.ru/public/F8v8/2U3WgjEF4
 Просчет необходимо осуществить исходя из следующих вводных данных и заполнить 2 приложенных сметы:
· на видеосъемку;
· на фотосессию на съемочной площадке.

1. Хронометраж – 10 сек., 51 товарный ролик (каждый из них впоследствии адаптируется под технические требования телеканалов: 3 эфирные версии прямого назначения, 2 версии внутреннего использования, 8 версий со спонсорской набивкой)
2. Креатив для ролика предоставляется клиентом.
3. Видеокастинг не менее 3-х сессий, с коллбэком.
4. Снимается 3 исходных ролика (3 игровые части), к которым затем монтируются 51 товарный пэкшот. Часть пэкшотов снимается на съемочной площадке, часть предоставляется клиентом в виде фото и затем «врисовывается» в ролики (10 штук — съемочных, 40 штук — вставных). 
5. 1 съёмочный день (видео+фото), съёмочная смена видео – 18 часов (время от мотора до стопа)
6. Режиссер – Виталий Шепелев или аналогичный.
7. 2-й режиссер – Мария Бачинская или аналогичный.
8. Оператор – уровня Опельянц/Хасай/Жуков/Яковлев/Панов.
9. Художник – уровень Варгоцкий/Онищенко.
10. Художник по гриму – Одинцова или аналогичный.
11.  Декорация в павильоне (гостиная/коридор/пэкшотная точка).
12.  Техника – телега, магнум или пантера в комплекте, камера Алекса мини, комплект анаморфорт кук. Громкая связь на площадке.
13.  Монтаж на площадке – Чеботарев или аналогичный
14.  Цветокоррекция – CG, Меснянкин или аналогичная.
15.  Диктор – Юрий Брежнев.
16.  Выкуп музыки из импортного стока уровня Universal, права на трансляцию 51 товарного ролика в течение 1 месяца, пакет вещания - «Национальное TV» + Интернет + трансляция в торговых помещениях.
17.  В ту же рабочую смену наряду с видеосъемкой в павильоне должна быть организована фотосессия в тех же декорациях и с теми же артистами (время на фотосессию не входит в общее время съемочной смены видео и считается отдельно). Фотограф – Алексей Горбунков или аналогичный. Фото в дальнейшем будут использованы в баннерах для сайтов и соц. сетей (РФ, Казахстан, Беларусь), в печатных и электронных изданиях (акционные каталоги ДМ) и для трансляции в торговых центрах.
18. В смете должны быть учтены требования Роспотребнадзора в период положения по пандемии (предоставление антисептика, масок, перчаток, а также контроль температуры и иные гарантии подтверждения здоровья членов съёмочной группы)
Информация для участников о предстоящем в 2021-2022 г.г. объеме работ:
6 основных проектов В ГОД:
· Новая коллекция «Весна-Лето» (15 сек. и Распродажа – 5 сек.) – съемка в январе
· Школьная ярмарка (10 сек.) – съемка в июне
· Новая коллекция «Осень-Зима» (15 сек. и Распродажа – 5 сек.) – съемка в июле
· Месяц страшных скидок (10 сек.) – съемка в сентябре
· Новый год (15 сек.) – съемка в октябре
· Гендерные праздники (23 февраля и 8 марта) (10 сек.) – съёмка в декабре
+ 1-2 дополнительных проекта (например, «Распродажа игрушек» (10 сек.) или «Ура, Каникулы!» (10 сек.) – в зависимости от плана маркетинговой активности.
На каждую рекламную кампанию снимается 1 игровой ролик, который затем монтируется с разными пэкшотами (1 товар = 1 пэкшот), пэкшотов может быть от 5 до 55 штук. Часть пэкшотов может сниматься непосредственно на съемочной площадке, часть – предоставляться в виде фото товаров и «врисовываться» в заранее отснятый для этого интерьер. 

Для проектов «Новая коллекция Весна-Лето», Школьная ярмарка, «Новая коллекция Осень-Зима» требуется разработка креативной концепции силами продакшна (на основе креативной концепции фотосъемки, заранее проводимой стилистом «Детского мира».)

Примеры роликов «Детского мира» за 2018/2019/2020 год можно посмотреть по ссылке:
2018: https://cloud.mail.ru/public/ARmT/doyRhwGLx
2019: https://cloud.mail.ru/public/5Gsg/2F41xiA5x
2020: https://cloud.mail.ru/public/2osP/5uDboCsxD

Критерии первичного отбора участников тендера (обязательные требования):
1. Статус юридического лица не менее трех лет, не ИП.
2. Локация компании-участника, а также место проведения цветокоррекции и озвучания – г. Москва.
3. Наличие в портфолио реализованных проектов крупных ритейлеров, транслировавшихся в эфире федеральных каналов в период с 2018 по 2020 г.г.. (опыт работы с детской розницей – дополнительный плюс).
4. Наличие в портфолио рекламных роликов с актерами-детьми.
5. Самостоятельное финансирование проекта (оплата со 100% отсрочкой платежа в течение 10 (десяти) банковских дней с даты подписания Заказчиком Акта сдачи-приемки выполненных работ/услуг).
6. Наличие выделенного персонального менеджера проекта, клиентский сервис 24/7.
7. Оперативное реагирование на запросы по внесению комментариев в ролики по требованиям телеканалов и заказчика (не более 1 дня на внесение исправлений).
8. Опыт подготовки эфирных версий каждого ролика для телеэфира согласно тех. требованиям телеканалов (5-6 версий каждого ролика). 
9. Опыт озвучания роликов топовыми российскими дикторами. 
10.  Опыт приобретения лицензированного музыкального контента для трансляции в телеэфире центральных телеканалов.
11. Сроки на пре-продакшн проекта с момента получения брифа — не более 2 недель.
12. Договор заключается по форме Клиента.
13. Цены фиксируются на весь срок действия Договора и не могут повышаться независимо от количества комментариев, включая переозвучание диктором. 
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